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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
A pesquisa de satisfação online foi respondida de forma voluntária pelos participantes 
inscritos no evento. Após responder às perguntas, os atletas podiam fazer o download 
de um certificado de participação com seu resultado oficial. 

• Participantes: 42 atletas. 03 técnicos e 01 dirigente 
• Amostra: 46 pessoas dos estados do Rio de Janeiro (10), São Paulo (09), Santa Cata-
rina (07), Rio Grande do Sul (06), Distrito Federal (04), Pará (03), Paraná (02), Rio Gran-
de do Norte (01), Sergipe (01), Espírito Santo (01), Maranhão (01) e Pernambuco (01). 

ITENS AVALIADOS 2018 (SP) 2019 (RJ) 2020 (SP) 2022 (SP)

1. Local do Evento 92% 70% 93% 93%

2. Estrutura da Raia 84% 34% 89% 87%

3. Local para Equipamentos — — 86¨% 97%

4. Arbitragem 78% 56% 93% 87%

5. Acesso aos Resultados 90% 56% 96% 91%

6. Transmissão — — 65% —

7. Redes Sociais 80% 48% 93% 93%

8. Medalhas e Troféus 82% 40% 82% 87%

NOTA GERAL 84% 50% 87% 91% 

 
 1.1 COMENTÁRIOS NA PESQUISA 

LOCAL DO CAMPEONATO: Precisa ser melhorada a acessibilidade para os atle-
tas com deficiência. 

USO DA RAIA: Fluxo da raia não estava bem claro para algumas pessoas, onde 
aconteceu alguns pequenos acidentes comigo e meu barco. / No primeiro dia a 
Raia 5 estava diminuindo. Nos 1000m, não tinha mais raia e na competição ti-
ve que mudar de raia descendo a prova, o que atrapalhou meu desempenho. 



 

ARBITRAGEM: Eu virei com o barco, o que me tirou da final, porque o árbitro 
me alinhou rente a boia. Fazer isso em prova de Júnior B é pedir pra isso acon-
tecer. Fiquei decepcionada com o árbitro. / Em algumas provas passavam al-
guns atletas fazendo marola para os mesmos, prejudicando seus desempe-
nhos. / O árbitro me posicionou perto demais da boia na largada. / Uma das 
lanchas está seguindo o barco que estava liderando a prova, com isso gerou 
marolas e prejudicou o barco que estava vindo atrás. 

REDES SOCIAIS: As fotos não foram de todos os participantes 

TROFEÚS E MEDALHAS: Um troféu por cada categoria e troféus individuais em 
cada final. / Troféu de participação aos clubes. / Prêmios para os atletas cam-
peões. / Que a solenidade de premiação seja próximo ao local onde paramos os 
Barcos para facilitar a premiação dos atletas com deficiência. 

COMENTÁRIOS GERAIS: Minha primeira vez no Campeonato Brasileiro, gostei 
demais. / Deveria haver incentivos financeiros para os atletas que vencerem as 
provas. / É de extrema importância que em uma competição como o Brasileiro 
tenha hospedagem para os atletas. / Campeonato bom demais. / Deveria ter 
uma tenda ou área coberta para os atletas que vão de outros estados, muitos 
atletas pegaram chuvas e fortes ventos devido à falta de uma estrutura. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

2. RESULTADOS INTERNET 
A audiência total do Barco Curtos 2022 apresentou um aumento de 13% em relação à 
última edição do evento, em 2020. A competição tem apresentado crescimento cons-
tante desde o início do acompanhamento em 2017.  

No Instagram, os vídeos das provas tiveram 13.931 visualizações e foram eles as cin-
co postagem com maior alcance na plataforma. A postagem com maior interação foi a 
divulgação do álbum de fotos do evento, seguida pelo resultado da Final A. A taxa de 
engajamento do Instagram foi de 14%. No Facebook, a maior interações e alcance foi 
na postagem com o resultado do Dois Sem.  A taxa de engajamento foi de 15%. 

No Twitter, o maio alcance foi para a publicação da dupla feminina vencedora do Dois 
Sem. A postagem foi replicada por perfis de fãs do Botafogo e teve alcance 126% mai-
or que a segunda postagem de maior audiência. As postagem com os campeões fo-
ram as com maior interação. A taxa de engajamento foi de 5%. 

No site, as páginas com mais acesso foram as notícias gerias do event (release e re-
sultados finais). As entrevistas com os atletas não convertem em visitas no site, ape-
sar e terem bom engajamento nas redes sociais. O bom resultado geral se dá por con-
ta de muitos acessos na página dos Resultados Oficias. 

• Facebook: 34 postagens (52 fotos + 06 vídeos) 
• Instagram:  34 postagens (52 fotos + 06 vídeos) 
• Twitter:  34 postagens (52 fotos + 06 vídeos) 
• Site: 08 notícias + Boletins + Resultados Oficiais 

02/05 a 25/05 2017 2018 2019 2020 2022

Facebook 31.893 15.557 28.207 21.431 26.297

Instagram — 7.448 25.361 63.860 95.392

Twitter — — 27.451 14.009 5.863

Site Remo Brasil 7.386 8.769 8.291 9.068 7.603

YouTube — — — 6.346 —

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 39.279 31.774 89.310 114.714 129.623

 
 
 
 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações iniciaram com informações sobre o evento e imagens dos atleta du-
rante as provas Eliminatórias. Ao longo da semana, publicamos as fotos do fotógrafo 
e link para o álbum completo. No dia das provas finais do Troféu Brasil, foram publica-
dos vídeos das quatro Finais A e dos respectivos vencedores no pódio. Nas finais do 
CBI, os destaques foram as imagens do pódios e dos atletas comemorando ainda na 
água. Na semana seguinte ao evento, publicamos entrevistas com os vencedores. 
 

 

 
 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
Apesar do contato com alguns veículos, não foram encontradas notícias do evento 
nos principais portais. A maior cobertura foi feita pelo Olímpiada Todo Dia, que esteve 
na raia fazendo vídeos do evento para o Instagram. Também foram publicadas notí-
cias nos site dos clubes participantes e jornais locais de algumas regiões. 

 



 

 



 

 



 

 



 

 


