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1. RESULTADOS INTERNET 
Neste ano, os Mundiais das categorias Júnior e Sub 23 aconteceram ao mesmo tem-
po, com provas entre os dias 25 e 31 de julho. A cobertura feita pela CBR obteve 52% 
de aumento na audiência e 186 novos seguidores nas redes sociais. O Instagram teve 
resultado muito positivo com 97% de aumento em relação ao ano passado. O Face-
book apresentou queda e o Twitter surpreendeu com a viralização de uma postagem 
que sozinha teve metade da audiência total da rede. 

O perfil no Instagram ganhou 136 novos seguidores e manteve um engajamento mé-
dio de 16%. Na semana do dia 24/07, o engajamento do Remo Brasil foi maior do que 
British Rowing, Rowing Ireland e US Rowing. As postagens com vídeo tiveram 67% 
mais interações e alcance 80% maior. O pico de engajamento aconteceu entre 6h e 8h 
da manhã. As postagens das equipes masculina e feminina apresentaram a mesma 
taxa de engajamento: 16%. No Facebook, apesar da queda de audiência, foram 38 no-
vos seguidores. Ao contrário do Instagram, as imagens tem alcance 126% maior no 
Facebook do que os vídeos. No Twiter, a postagem da convocação do atleta Marcelo 
de Almeida viralizou e teve alcance de mais de 10k pessoas. No site, houve um au-
mento na leitura das notícias e o tempo de engajamento aumentou 12%. 

• Facebook: 45 postagens (40 fotos + 10 vídeos) 
• Instagram:  47 postagens (40 fotos + 11 vídeos) 
• Twitter:  46 postagens (40 fotos + 10 vídeos) 
• Site: 04 notícias 

16/07 a 04/08 2017 2018 2019 2021 2022

Facebook 22.595 36.142 16.789 41.667 26.380

Instagram — 19.623 29.842 55.386 109.300

Twitter — 4.617 3.533 5.166 20.037

Site Remo Brasil 409 291 542 279 553

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 23.004 60.943 50.706 102.498 156.270



 

2. PUBLICAÇÕES CBR 
A cobertura da CBR iniciou com a publicação das equipes masculina e feminina convo-
cadas. Na semana seguinte, os atletas foram apresentados individualmente com um 
pequeno perfil e sua expectativa para o Mundial. Depois, o resultado de cada prova foi 
publicado logo após sua realização ao longo de sete dias de evento. Também era di-
vulgado o cronograma de provas de cada dia. Com o início da transmissão ao vivo pela 
World Rowing, foram publicados pequenos vídeos de cada uma das provas com brasi-
leiros. Para o encerramento, foram utilizadas fotos em grupo. 
 

 

 
 



 

 

 

 



 

 



 

 



 

3. IMPRENSA E APOIADORES 
A CBR foi a principal fonte de informações sobre o evento no Brasil. O portal Olímpia-
da Todo Dia cobriu as provas e alguns veículos regionais fizeram postagens sobre os 
atletas da sua região. A Bravour, empresa fornecedora do macaquinho para esta edi-
ção do Mundial, publicou fotos e vídeos dos atletas no evento. 

 

 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 


