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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Devido ao baixo número de atletas e restrições de viagem por conta da COVID-19, a 
pesquisa de opinião com os convocados será feita de forma conjunta ao final da tem-
porada. Desta forma, será possível obter uma opinião de toda a equipe. 

2. RESULTADOS INTERNET 
A primeira participação da equipe do Remo4 em um Mundial trouxe um resultado de 
audiência acima do esperado. Em comparação com a edição de 2019 do Mundial Sub 
23, o aumento foi de 102%. Também contribuiu para este número a participação dos 
atletas do Single Skiff, que fizeram uma excelente campanha no evento.  

A maior audiência da CBR atualmente é no Instagram, que quase dobrou os números 
de 2019 para o Mundial. A utilização de pequenos vídeos com imagens das provas, 
publicados logo após a confirmação dos resultados, ajudou a aumentar a audiência, já 
que devido ao horário nem todos acompanham a transmissão ao vivo. As publicações 
de maior engajamento foram a classificação de Tomás Levy para as Quartas de Final 
(com 985 interações no Instagram) e a imagem dos atletas no aeroporto em partida 
para Racice (com 1.643 interações e alcance de 8.434 pessoas no Facebook).  

• Facebook: 22 postagens (28 fotos + 07 vídeos) 
• Instagram:  22 postagens (28 fotos + 07 vídeos) 
• Twitter:  22 postagens (28 fotos + 07 vídeos) 
• Site: 02 notícias 

02/07 a 21/07 2017 2018 2019 2021

Facebook 22.595 36.142 16.789 41.667

Instagram — 19.623 29.842 55.386

Twitter — 4.617 3.533 5.166

Site Remo Brasil 409 291 542 279

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 23.004 60.943 50.706 102.498

 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações nas redes sociais iniciaram com a partida dos atletas e seguiram nos 
dias seguintes com imagens da equipe em preparação. Durante a competição, foram 
publicados pequenos vídeos após cada uma das provas. No site, uma notícia anunci-
ando a participação e uma matéria completa ao final com os resultados individuais de 
cada barco. Os atletas que viajaram com recursos próprios tiveram a mesma divulga-
ção e esta informação constava nas publicações e notícias. 

 

   

 



 

 

 

 



 

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
Por ser um evento Sub 23, há menor interesse da imprensa. Além das postagens dos 
clubes dos atletas, houve notícias específicas sobre os atletas de Pelotas. O Olimpíada 
Todo Dia fez um boa cobertura do evento, com notícias diárias e resultados. 

  



 

 



 

 


