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1. PESQUISA DE OPINIÃO 
Devido ao baixo número de atletas e restrições de viagem por conta da COVID-19, a 
pesquisa de opinião com os convocados será feita de forma conjunta ao final da tem-
porada. Desta forma, será possível obter uma opinião de toda a equipe. 

2. RESULTADOS INTERNET 
Este evento se destacou no engajamento do público, com taxas de 12% no Facebook e 
19% no Instagram. Mesmo sem atletas classificados, a audiência enviou muitas men-
sagens de apoio aos atletas, principalmente nas imagens de cada dupla durante as 
provas. Isso indica que a publicação dos resultados durante os eventos é muito impor-
tante e atrativo para a audiência da CBR. O aumento no engajamento, no entanto, não 
se reflete na audiência do site, onde as informações estão mais completas e detalha-
das. Em comparação com os eventos Mundiais de 2019, a audiência ficou 38% abaixo 
do Mundial Sênior, que costuma ser a melhor audiência da temporada. Em compara-
ção com os Mundiais Sub 23 e Júnior, o crescimento foi bastante significativo.  

• Facebook: 20 postagens (40 fotos) 
• Instagram:  22 postagens (40 fotos) 
• Twitter:  25 postagens (40 fotos) 
• Canal Olímpico: 01 transmissão 
• Site: 02 notícias 

30/04 a 20/05 MS23 2019 MJ 2019 MS 2019 2021

Facebook 16.789 10.903 39.997 22.804

Instagram 29.842 9.218 77.736 55.457

Twitter 3.533 846 10.826 1.273

Site Remo Brasil 542 357 566 297

Transmissão Canal Olímpico ----- ----- ----- SEM DADOS

VISUALIZAÇÕES TOTAIS 50.706 48.352 129.125 79.831

Legenda: MS = Mundial Sênior, MS23 = Mundial Sub 23, MJ = Mundial Júnior 



 

3. PUBLICAÇÕES CBR 
As publicações nas redes sociais iniciaram 15 dias antes do evento com a partida da 
equipe para a Europa. Ao longo deste período, foram feitas publicações diárias mos-
trando treino e atividades, dando destaque para cada dupla separadamente. Durante 
o evento, as publicações eram feitas logo após cada prova. Infelizmente, não foi pos-
sível usar imagens das provas, pois a World Rowing só transmitiu as Finais A. 

 

  

 



 

 

 

 



 

 



 

4. IMPRENSA E APOIADORES 
O Time Brasil fez diversas postagens no site e nas redes sociais sobre a participação 
da Seleção de Remo no evento, e também convidando para assistir a transmissão no 
Canal Olímpico. A marca Acrux, fornecedora dos uniformes dos atletas, fez publica-
ções destacando os atletas. Na imprensa, infelizmente, as notícias ficaram com cará-
ter negativo, já que os atletas não conquistam as vagas para Tóquio. 

 

  



 

 



 

 



 

 


